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OBITUARIOS DE GÉNERO

Palabras 
Clave:

igualdad de género, comunicación con 
perspectiva de género, comunicación 
responsable, educación por la igualdad, 
diversidad

METAS QUE ABORDA LA INICIATIVA
Meta 5.b Mejorar el uso de la tecnología instrumental, en particular la tecnología de la 
información y las comunicaciones, para promover el empoderamiento de las mujeres.

Objetivo
Lograr la igualdad entre 
los géneros y empoderar a 
todas las mujeres y las niñas.

Localización:
•	 Provincia: Buenos Aires, 

Córdoba, Mendoza

Tipo de Iniciativa
Política empresaria 
(transversal a todos los 
centros operativos) 

ODS Conexos:
ODS 10 Reducción de las Desigualdades
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El Grupo Clarín, cuya historia se inicia en 1945, es el grupo de 
medios de comunicación líder de la Argentina y uno de los más 
importantes de habla hispana. De origen, capital mayoritario y 
gerenciamiento nacionales, tiene presencia en medios escritos, 
radio y televisión. Como empresa de medios, la compañía 
asume la responsabilidad de difundir los valores a los que 
la sociedad aspira, de hacer un periodismo de servicio, de 
transparentar su gestión, promoviendo la libertad de expresión 
y el respeto por los derechos humano y la diversidad. 

En ese sentido, Grupo Clarín asumió el compromiso de 
contribuir a la concientización sobre la necesidad de 
erradicar las desigualdades entre hombre y mujeres y ser 
parte del cambio cultural para lograr una sociedad más justa, 
libre de violencias. 

Por ello, en 2019, diario Clarín fue el primer medio del país en 
nombrar a una editora de género, asimismo, llevo adelante un 
ciclo de capacitaciones para sus periodistas sobre cobertura 
con perspectiva de género.

RESUMEN 
EJECUTIVO
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Este 3 de junio de 2020, en el quinto aniversario de Ni 
Una Menos, la Iniciativa Spotlight, una alianza de la Unión 
Europea y las Naciones Unidas, y Clarín lanzaron la campaña 
masiva Obituarios de género en los medios del Grupo Clarín 
(diario, televisión, radio y redes sociales) para visibilizar la 
expresión máxima de desigualdad: la violencia de género. Se 
publicaron más de 300 obituarios de las víctimas de femicidos, 
travesticidios y transfemicidios del último año en Argentina. 

El 3 de junio, se publicó una página entera en el cuerpo principal 
del diario invitando a los lectores a leer los obituarios de género 
en la sección fúnebres e invitando a reflexionar sobre los 
femicidios, un delito que no distingue lugar de residencia, ni 
edad ni clase social. 

En la sección fúnebres, en cuatro páginas completas, 
se detallaban los nombres de las víctimas de femicidios, 
travesticidios y transfemicidios que ocurrieron en el periodo 
que va desde el 1 de mayo de 2019 al 1 de mayo de 2020 
en Argentina. Como cierre de esas páginas, se incluyó la 
línea telefónica gratuita 144 del Estado nacional para recibir 
asesoramiento por situaciones de violencia de género.

Asimismo, diario Clarín publicó en la sección Sociedad, 

una síntesis de la violencia de género del último año; una 
entrevista de Mariana Iglesias, editora de género de Clarín 
a Elízabeth Gómez Alcorta, ministra de Mujeres, Géneros y 
Diversidad. Además, una columna de opinión firmada por 
Florence Raes, Representante de ONU Mujeres Argentina. 
También se realizó un especial multimedia sobre los últimos 
cinco años de Ni Una Menos. 

La campaña Obituarios de género tuvo su réplica con spots 
de televisión y radio que se transmitieron en TN, eltrece y 
Radio Mitre, medios del Grupo Clarín. Asimismo, se generó una 
conversación en redes sociales con una serie de mensajes 
y piezas audiovisuales que fueron compartidas por las 
agencias de ONU, los medios de Clarín, referentes de la cultura, 
organizaciones de la sociedad civil y líderes de opinión. En 
todas las comunicaciones se incluyó la línea telefónica 144, 
para brindar un servicio a las personas que se encuentren bajo 
situaciones de violencia. 

El 3 de junio, los noticieros del Grupo Clarín difundieron la 
campaña y para profundizar sobre el flagelo se entrevistó a 
la Embajadora de la Unión Europea en Argentina, Aude Maio-
Coliche y al Coordinador de Naciones Unidas en Argentina, 
Roberto Valent. 

Una de las dificultades a la hora de planificar la campaña, 
fue la falta de estadísticas oficiales actualizadas sobre 
la problemática. Por ello, en consulta con las agencias 
especialistas en la erradicación de la violencia de género, 
se utilizó el relevamiento de la organización civil La Casa del 
Encuentro, que realiza un relevamiento sistemático a partir 
de las noticias que se publican en los diferentes medios de 
comunicación.

COMPROMISO DE GRUPO CLARÍN CON LA IGUALDAD Y LA 
DIVERSIDAD:
•	 Adhesión al Pacto de Medios, demos un paso por la igualdad 

y a los Principios por el Empoderamiento de las Mujeres, 
ambos de ONU Mujeres. 

•	 En 2019, Clarín es el primer diario del país en nombrar una 
Editora de Género.

•	 En 2019, se desarrolló un ciclo de capacitaciones para 
periodistas sobre Derechos Humanos con perspectiva de 
género.

•	 A su vez, se crearon contenidos y secciones exclusivas 
de género y diversidad, como la sección Somos familia, 
de Tn.com.ar y la comunidad que celebra la diversidad y la 
inclusión Todes Nosotres.

DESCRIPCIÓN DE LA 
INICIATIVA



CONECTANDO EMPRESAS CON ODS 5

Contribución de la iniciativa al ODS 
correspondiente
La campaña Obituarios de género cumplió ampliamente los objetivos propuestas, ya que logró 
un alcance masivo y generar conversación en la sociedad. Algunos de los resultados:

•	 El día del lanzamiento, 3 de junio 2020, se publicó un aviso gráfico de una página en el cuerpo 
principal y cuatro páginas en fúnebres de Clarín, el diario de mayor alcance a nivel nacional, 
con 200.000 ejemplares diarios y más de 300.000 suscriptores digitales. Clarin.com contó 
ese día con un tráfico de 6.000.000. 

•	 Durante quince días, se publicaron avisos gráficos en el diario y un spot televisión y radial. 
Alcanzó a más de 18.000.000 de espectadores y 25.000.000 de oyentes. 

•	 Los espacios de publicidad para la campaña representan más de un millón y medio de pesos 
en segundos de televisión y más de doce millones de pesos en páginas del diario. 

Se desarrollaron piezas digitales para redes sociales que fueron compartidos por agencias 
de ONU, los medios de Grupo Clarín, asociaciones de la sociedad civil, empresas y líderes 
de opinión. Gracias al recepción de estos mensajes por parte del público masivo, el 
#BastadeFemicidios de la campaña fue TrendingTopic en Twitter, alcanzando el quinto puesto 
el 3 de junio. Se logró llegar a por lo menos, 3.3 millones personas, hubo más de 200.000 
interacciones y 42 millones de impresiones.

SOCIO CULTURALES 

Barreras encontradas para el desarrollo 
de las acciones
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Alianzas Estratégicas 
•	 Organismos Internacionales                                                   

•	 Organizaciones de la sociedad civil           

La campaña fue realizada por Spotlight, una iniciativa de la Unión 
Europea y Naciones Unidas para erradicar la violencia de género, 
junto a Grupo Clarín.

Las estadísticas utilizadas fueron realizadas por la organización 
civil La Casa del Encuentro. 

Este 3 de junio de 2020, en el quinto aniversario 
de Ni Una Menos, la Iniciativa Spotlight, una alianza 

de la Unión Europea y las Naciones Unidas, y Clarín lanzaron 
la campaña masiva Obituarios de género en los medios del 
Grupo Clarín.
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Anexo
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COPYRIGHT 2020

Esta iniciativa se presentó en el marco del programa 
“Conectando Empresas con ODS” desarrollado por 
CEADS en alianza con EY Argentina.
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